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Wir méchten Sie herzlich dazu einladen, finf Wochen lang herauszufinden, ob lhnen Mademoiselle
Chanels Glickszahl,5" ebenfalls Gliick bringt oder ob Erfolg eben keine Glickssache ist, sondern vielmehr
die Uberzeugung, unverwechselbaren Stil und ein luxuriéses Lebensgefihl zu verkaufen.

Beginn lhrer Gliicksstréhne ist der 12. Mai 2008.

Lassen Sie sich von Coco Chanels Erfolgsgeschichte inspirieren und nutzen Sie das Verkaufspotenzial dieser
auBergewshnlich geschichtstréichtigen Haute-Couture-Marke.

Pro 25 nachweislich verkaufte Modelle der Marke CHANEL (Sonnenbrille oder Korrektionsfassung) im
Zeitraum von KW 20 bis KW 25, belohnen wir lhr Engagement mit einem Modell lhrer Wahl aus der
,Lucky Charms"-Kollektion. (Siehe Rickseite.)

Alles, was Sie fun missen, ist jedes verkaufie CHANEL-Modell in die beigefigte Tabelle einzutragen. Wenn
die Tabelle komplett ist, schicken Sie die abgetrennte Antwortkarte —
unterschrieben und mit lhrem Firmenstempel versehen — einfach an uns zurick. Und vergessen Sie nicht, das

gewiinschte ,Lucky Charms"-Modell einzutragen.

Wenn lhnen das Glick so wohlgesonnen ist, dass Sie eine weitere Tabelle bendtigen,
rufen Sie uns einfach an.

Einsendeschluss ist der 30. Juni 2008.

Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Ausschlaggebend ist der Poststempel. Wir behalten uns vor, die Angaben zu prijfen.

IHRE GLUCKSBRINGER

Seit Januar 2008 sind die Designthemen des Hauses CHANEL um eine dekorative Symbolik reicher:
Die ,Lucky Charms"-Kollektion présentiert sich in komfortablen, gut tragbaren Formen, in Farben
von klassisch bis trendy und mit handgearbeiteten Inlays an den Bigeln.

Auf verspielte und poetische Weise spiegeln die eingelegten Gliickssymbole den fir Coco Chanel typischen
Aberglauben wider:

5 Clickszahl von Coco Chanel

Lowe Sternzeichen der im August geborenen Coco

Flakon das Parfim Chanel No 5, das Coco beriihmt machte
Kleeblaft vierblattriger Gliicksklee, der die perfekie Symmetrie abbildet

Kamelie Lieblingsblume von Mademoiselle Chanel und Symbol fijr
langlebigkeit und Reinheit

Schleife wiederkehrendes Element in der Mode von Coco Chanel

Schuh Abbildung des beige-schwarzen Schuhs, den Coco kreierte,
um das Bein langer und den Fub kleiner aussehen zu lassen

Pro 25 nachweislich verkaufte Modelle der Marke CHANEL (Sonnenbrille oder Korrektionsfassung)
im Zeitraum von KW 20 bis KW 25 bedanken wir uns mit einem Modell lhrer Wahl
aus der ,Llucky Charms"-Kollektion.
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ZUFALL UND ZIELSTREBIGKEIT

Coco wurde als Gabrielle am 19. August 1883 als uneheliches Kind geboren. lhre Mutter frug dennoch
den Familiennamen des Vaters ins Taufbuch ein, der Chasnel hief3, und vergaP dabei das ,s".

Ein glicklicher Zufall, sonst wiirde eines der berihmtesten Haute-Couture-Labels heute den weniger wohl-
klingenden Namen CHASNEL tragen.

Gabrielle Chanel erlernte in ihrer Jugend das Nahen und arbeitete spter als Verkcuferin in einem Textil-
geschéft. In dieser Zeit frdumte sie noch davon, Séngerin zu werden und frat in den Caféhéusern von Vichy
mit ,Wer hat Coco gesehen?” auf. So erhielt sie den Spitznamen, der spdter ihr Markenname werden sollte.

War es Glick oder Zufall, dass sie Etienne Balsan und dem Kavallerieoffizier Boy Capel begegnete, die
ihren Stil maBgeblich beeinflussten? Heute jedenfalls sind MATELASSE (Steppmuster, das an Pferdedecken
erinnert) und CHAINE (Ketten) ebenso wie Perlen (pure Vollkommenheit) und die CAMELA (Lieblingsblume
von Cocol unverwechselbare Symbole eines weltweiten Modelmperiums.

Coco Chanel, die sich stefs Gber alle Konventionen hinwegsetzte, war die erste, die in ihrer Boutique
neben Kleidung auch Accessoires verkaufte und damit einen kompletten Look anbot. Das ,Kleine Schwarze”
war ebenso eine Erfindung von Mademoiselle Chanel wie die beigen Schuhe mit den schwarzen Spitzen
- und beinahe jede Frau kennt die Handtasche im Steppmuster und Ketftenbigel.

Als Markenname und zeitlose Stil-lkone steht Coco Chanel bis heute fur Luxus und gleichzeitig fir
Minimalismus, fir Erbe und fir Kreativitat & Modernitét.

'||°~I

ABERGLAUBE UND ANTRIEB

Coco Chanel, Workaholic und Perfektionistin, Gberliefd
nichts dem Zufall. Vom Design bis zum Material, von der
Farbe bis zum kleinsten Detail tréigt noch immer {edes
Produkt ihre unverkennbare Handschrift. Dennoch ist
Cocos Erfolgsgeschichte neben Ehrgeiz und Fleif3 auch
von Aberglauben und méglicherweise einer Porfion
Click gepragt.

1920 beauftragte Coco Chanel die Firma Parfums Rallet
damit, einen Duft fir sie zu kreieren. Ernest Beaux, einer
der angesehensten Parfimeure des 20. Jahrhunderts,
entwickelte verschiedene Duftvorschlage und nummerierte
sie in der Reihenfolge von 1 bis 5 und von 20 bis 24.
Mademoiselle Chanel schnupperte und fippte auf die

5, die seif jeher ihre Gliickszahl war. CHANEL No 5
war geboren.

Wenig spéter lieh Coco den Flakon zu Werbezwecken
fotografieren. Und zwar nur den Flakon, sonst nichts.
Genau diese minimalistische Inszenierung und die puris-
fische Form des Flakons selbst machten CHANEL No 5
zur lkone und Coco Chanel weltberihmt.

Die Nummer 5 brachte Coco Chanel Glick — deshalb
présentierte sie ihre Sommerkollektionen stefs am 5. Mai.

Und auch lhnen wird diese Zahl sicherlich Gliick bringen.

Nutzen Sie die Kalenderwochen 20 bis 25, um
herauszufinden, ob Erfolg auf Zufall oder auf Ziel
strebigkeit beruht.

odell meiner Wahl:

Farbe

Verkausdatum Serien-NIr. Modell-Nr.

Marke zur

Hand, bitte
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